PRODUCTLAUNCHES

EVENTCOMMUNICATIE OP
EEN PRODUCTLAUNCH START BUITEN

OUTDOORCOMMUNICATIETOOLS GEVEN UW BOODSCHAP ALS EERSTE MEE AAN DOELGROEP

Is events een krachtig middel zijn om een product fe lanceren, dan danken zij

die reputatie in belangrijke mate aan het vermogen om bezoekers of
genodigden snel in e juiste sfeer te brengen. Om die te creéren en fe laten
aansluiten bij de bepogde boodschap zijn outdoorcommunicatietools vaak het
eerste medium dat de deelnemers aanspreekt. Niet alleen het bedrijf of het merk
dat een product langeert, kan deze outdoortools inschakelen, ook eventuele
partners of sponsors{kunnen er gebruik van maken. We laten u kennismaken met
de belangrijkste mogelijkheden en met enkele praktische aandachtspunten.

Wouter Temmerman

Inflatables kunnen de vorm aannemen van producten en zorgdn voor een De kans dat een merk dat via Easyflags adverfeert in het geheugen van
ludieke presentatie op en rond het event passanten blijft hangen, is met 97,88% zeer hoog

DE VERADEMING realistisch |~ maakte. |Daardoor  Idem dito voor de logistiek: viaag  een plek krijgen, zal het advies
VAN DIGITALE DRUK bleken  groofformaalpfints  niet  na of de print kan worden opge-  frequent in de richting van vocht

alfijd haalbaar voor [het vaak rold (bij pve bijvoorbeeld), of er  werende dragers gaan. Eer
Het oudste klassieke medium  eenmalige) gebruik lijdgns evene-  een modulaire oplossing mogelijk  bedriff dat zelt wil wc i
op bedrijven adverteren, is  menten in het algemeen en s en of speciaal transport n dig  logo's of beelden, levert

In de eerste helft productiaunches in het pijzonder. s (grote platen bijvoorbeeld). Het best aan in een hoge resolutie
van vorige eeuw gebeurde dal  De moderne -'jif;]ih'.ﬂe druk laal gebruikle materiaal zal nauw  zodal de drukkerij de nodige
zells nog met tekeningen, maar  prints toe met een breedte van vijf samenhangen mel de drager van  kwaliteit kan garanderen.  Een

gaandeweg deden folografie en  meter en dat hoeft lang niet de  de print. Prints op papier hebben  resolutie van 300 dpi laat steeds

F
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druk hun intfrede. Wie op een limiet van Ret eindresulibal te zijn  een [bijvoorbeeld houten] drager  een mooie itvergroting toe, maar
celden of logo's op groot  [combinatie van meerdére prints].  nodig, prints op doeken hangen hoe groter de affiche en hoe
wil afficheren, kan daar  Niet langet de oppervipkte maar  in een kader of vallen neer uit een  verder deze van de doelgroep

enkele jaren dankzij de wel het gewichl dat|daarmee  stucluur erboven, hangt, des te minder dots per inch
rbraak van de digitale druk samenhangl, vormt een element Meestal hebben drukkerijen zelf vereist zijn
pak verder in gaan dan eind  dal enige aandacht verdient. Ga  een plaatsingsdienst die  advies
ge esuw. De offsetdrk (en na hoe zwaar de graofformaot-  geelt over de keuze en de instal NIET ENKEL OP PAPIER
fdruk] van weleer had vooral  prints op uw event ziin|en welke latie van het juiste materiaal

e fechnische kost die ondersteungnde shuclufen daar-  Aangezien op producilaunches  Zoals hierboven aangegeven, is
el druk met een grote oplage  voor nodig zijn. de dragers vaok in open lucht niet enkel de manier van drukken
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Mobiele ledschermen hebben een resolutie die een stuk hoger ligt dan die van

klassieke schermen en hangen doorgaans op enkele mefers en het publiek

De moderne digitale druk laat prints toe met een breedte van viifimeter en dat Het is roadzaam om de stroom die de inflatable zal nodia hebben
hoeft lang niet de limjet van het eindresultaat te zijn in kaart te brengen
|
[ | |
évolueerd, ook de ondergrond ze bedruki worden, dnige lever

frukt  wordt &

een 'i-:] Zullen v = athan-
varialie. Naast het klas-  kelijk van pplage _ ligitale
we print diwk (2D, 13D) en varieert bii de

|“.‘\"""i'_}."| cle

vlaggen

en lien weker

SCHERMEN OP '
o i GROOT FORMAAT |
speclacuiaire

opperviaktes van Een derde type ouldodrc
20 m? Zijn deze varianten  catietool dat zeer aany

icllaunches zijn de

nmuni-

verplaatsen en

|

eenvoudig

mak l'c-||i|r e
zelfs

media |schermer

projecloren, e
kent dit vaak de
van digital signage, maar in de
open luchl kiezen orgar

Het gebruikte materiaal zal nauw samenhangen mel de drager van de pr

. f H
Prints op doeken hangen in een kader of vallen neer vit een structuur erboven

ng Zin en o

ok beschikbaar zijn graag voadr s

Kracht outdoortools voor events

leHschermen 3
) voor het eerst academisch onderzocht

hoge constructies i formaal. Mo

de open lucht zijn stabiliteitss hebben een resolutie die een stub
I i van klassie

'-;':Id '_i»—' maxr '|f._:"| ']i

orcommunicatie in kaart brengen, is allesbe
te  kenner >

je opdracht. In ons land bestaan er sectorié
vifvoorbeeld het bereik van affichagepanelen langs
in bushokies meten, maar op een onderzoek naar outdoor
f"\ in ":1‘_:‘ ons l'.‘rrlrlr\‘g'.—'.‘l'fk'iﬁ' |i]fifJF}[]

Het was viteindelijk het Duiise Entdecker, het bedijf

1gs dat in Belgié wordt aangeboden via Krekels, dat de
s vatte, Het liet via een academisch onderzoek aan

IQaans
._'-||l_-|.n—'al

e

Als  het

=heser den o venementen was het

Qaar '-f'll.lJI' -;l'\.'\--;}l_ jen

d. |

VOO

is dat -,-w_‘-'lr

d._’f.'lilll 1 om

koe bij de hore

K

die -:' ;-

de inflatable de Wolfgang Goethe Universiteit van Frankfurt in kaart brengen hoe
hebben, in kaar doen naar stabiliteif groof de kracht is van Easyllags als advertentiemedium (meer
| stal vraagt een blow en windresistentie. Hel is even saald in de buurt van kantaren en wink Is). Het onder leverde
) 1,5 KW) en dat bijzander nuligh om e resultaten op. De kans dat een merk dat via Easytlags adver

nemen In \’.':‘_ - l||' jemene informeren naar
die

om - vervolgens stroom

et tefnp =n van passanten blijft hangen, is met 97.88%
r hoog. Verder bleek dat aanwezigheid op het medium de adver
erder een f of | ) oplevert rond waarden als flexibiliteit, inne
niteit. Dichter bij de harde cijfers ontdekken we dat
de verkoop van de onderzochte merken of producien die via Easy

it in het gehet

._.rlll:";_lll':'illl

£ Descherming)
rvikbaarheid van

alle weersamsiand

erk of via een gene g vativiteit en mode
rator te
Llast but not
om in het
dat de

et belangrijk lags adverteerden met 78,75% steeg en dat de groep van nieuwe
d te houden 2

mel dank aan)

kels klanten dankzij E-:sz“r_rg:- mel 9,9 procenipunien groeide

l"‘nllfll:f':‘r 15, \ |i I-’_:I.r.rll"..; en I‘n II -.'. 10 _-




